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Systém produktu cestovniho ruchu

v turistické oblasti Kladské pomezi — stav ke dni 9.7. 2020

l. Toulavy batoh

Vznik: 2014
Pfinos/obsah produktu:
e Ucelena nabidka pro rodiny s détmi spojena s cestovatelskou soutézi
e Obsahuje vyrazny motivacni prvek — navstévnici sbiraji razitka, odmény a
soutézi o hodnotné ceny
e Oslovuje vyznamnou cilovou skupinu rodiny s détmi
e Podporuje podnikatelské subjekty
e Prispiva k rovnhomérnému rozlozeni navstévnika v Case a misté

Komunikacni témata/ cilové skupiny:
e Rodiny s détmi, Skolni kolektivy

Formy propagace:
e web www.toulavybatoh.cz
e vlastni vnitfni formy — turistické noviny, web www.kladskepomezi.cz, mistni
zpravodaje, kazdoro¢né aktualizované tisténé ilustrované mapy, PPC reklama,
socialni sité

Spoluprace:
Turistické atraktivity, informacni centra

Financovani:

V prvnim roce projektu vznikl za spolufinancovani z fondd EU. Od roku 2015 je projekt
financovan zrozpoctu destinacni spolecnosti Kladské pomezi, o.p.s. a z pfijmu
z tisténé inzerce, partnefi také poskytuji ceny v podobé pobytl do cestovatelské
soutéze

1. Capek

Vznik: 2018
Pfinos/obsah produktu:
e Ucelena nabidka pro rodiny s détmi, pro patrioty, Skolni kolektivy
Podporuje podnikatelské subjekty
Pfispiva ke zvySeni narodniho povédomi, Sifeni Ceské kultury v zahranici
Pfispiva k rovhomérnému rozlozeni navstévniku v ¢ase a misté
PFedstavuje zajimavym zpGsobem Zivot sourozencd Capkovych a jejich vztah
k rodnému kraji
e Nabizi pobyty, doporucuje ubytovani a stravovani


http://www.toulavybatoh.cz/
http://www.kladskepomezi.cz/

[Sem zadejte text.]

Komunikacni témata/ cilové skupiny:
e Rodiny s détmi, Skolni kolektivy v CR, zahraniéni turisté orientovani na kulturu
v zemich, kde je Karel Capek popularni (Japonsko, Slovensko)

Formy propagace:
o web www.karelcapek.cz
e vlastni vnitfni formy — turistické noviny, web www.kladskepomezi.cz, mistni

zpravodaje, k tisténé ilustrované mapy (70 tis. ks, Cj, Aj), PPC reklama, socialni
sité

e spoluprace televizi Seznam.cz — nataceni pofadu Vyletak
e spoluprace s Ceskymi drahami — klapramy ve vlacich
e radiokampan
e spoluprace s microinfluencerem
Spoluprace:

destinaCni spole¢nosti Kladské pomezi vznikl ve spolupraci s Kralovéhradeckym
krajem, DM Hradecko, CzechTourism — Cesko zemé& pfib&ht, DS Krkonose,
CzechTourism — Spolecné stoleti, mésty Hradec Kralové, Hronov, Spindlertv Miyn,
Upice, Vrchlabi a ZacléF, méstysem Zernov a obci Malé Svatoriovice.

Financovani:

Na financovani se podileli v dobé vzniku vSechna mésta a obce a Kralovéhradecky
kraj. Na marketing pfispivaji mésta Hradec Kralové, Hronov, Upice, obec Malé
Svatonovice a Kralovéhradecky kraj

I"l. Bozena 200

Vznik: 2020
Pfinos/obsah produktu:

e predstavuje neotfelym zpusobem osobnost Bozeny Némcové souCasnému
turistovi, vzdélava a bavi, poskytuje tipy na vylety do dalSich mist (navaznost
sluzeb)

Ucelena nabidka pro rodiny s détmi, pro patrioty, Skolni kolektivy
Podporuje podnikatelské subjekty

Pfispiva k rovhomérnému rozlozeni navstévniku v Case a misté
Tisk a distribuce tist&ného priivodce (30 tis. ks., Cj)

Komunikac¢ni témata/ cilové skupiny:
e Rodiny s dé&tmi, $kolni kolektivy v CR, kulturn& orientovani turisté

Formy propagace:
e web https://kladskepomezi.cz/bozenanemcova
e vlastni vnitfni formy — turistické noviny, web www.kladskepomezi.cz, mistni
zpravodaje, k tisténé ilustrované mapy, PPC reklama, socialni sité
spoluprace televizi Senam.cz — nataceni pofadu Vyletak
spoluprace s Ceskym drahami — plakaty ve stanicich viakt CD
mailing na Skoly
tisk a distribuce mapy s tipy na vylety (70 tis. ks, Cj, A))



http://www.karelcapek.cz/
http://www.kladskepomezi.cz/
https://kladskepomezi.cz/bozenanemcova
http://www.kladskepomezi.cz/

[Sem zadejte text.]

Spoluprace: 3 3
Kralovéhradecky kraj, meésto Ceska Skalice, mésto Cerveny Kostelec, Méstske
kulturni stfedisko Cerveny Kostelec, Muzeum BozZzeny Némcové v Ceské Skalici.

Financovani:
Projekt je financovan jednotlivymi partnery

IV. Festival zazitka

Vznik: 2018
Pfinos/obsah produktu:
e Nabizi zazitkové akce — kulturné historicka témata — osobnosti, vojenska
historie a tradice s pfesahem na polskou stranu
e Jednotlivé akce vytvareji program na cely tyden pobytu. Akce se opakuji
v tydennich cyklech a tvofi tak nabidku na hlavni turistickou sezonu
e Podporuje podnikatelské subjekty
e Prispiva krovnomérnému rozlozeni navstévnikl v misté (podpora méné
znamych mist)

Komunikacni témata/ cilové skupiny:
e Rodiny s détmi, turisté ve véku 27-45 let

Formy propagace:
e web https://festivalzazitku.cz/
e vlastni vnitfni formy — turistické noviny, web www.kladskepomezi.cz, mistni
zpravodaje, k tisténé ilustrované mapy, socialni sité
e kazdoroCné aktualizovany tistény privodce zazitkl (naklad 35 tis. ks/ro¢né,
mutace CJ, Aj, Nj, Pj))

e PPC kampan

e Radio kamparn

e guerilla marketing

¢ mobilni aplikace
Spoluprace:

meésto Nachod, Muzeum Nachodska, Nové Mésto nad Metuji, zamek v Novém Mésté
nad Metuji, Muzeum BoZeny Némcové, Mésto Ceska Skalice, Muzeum Bratfi Capkd,
Obec Malé Svatonovice, Obec AdrSpach, 5.prapor polnich myslivcl, mésto Police nad
Metuji, M&sto Cerveny Kostelec, Mé&stské kulturni stfedisko Cerveny Kostelec, mésto
Hronov, KIS Hronov, Powiat Klodzki, mésto Swidnica, mésto Klodzko

Financovani:
Z 90 % je produkt financovan z dotaci Evropskych fondd, na 10 % nakladu pfispivaji
jednotlivé samospravné celky na Ceské strané uvedené jako partnefi.


https://festivalzazitku.cz/
http://www.kladskepomezi.cz/

