Systém produktt cestovniho ruchu

v turistické oblasti Kladské pomezi — stav ke dni 20.3. 2026

Toulavy batoh

Vznik: 2014

Pfinos/obsah produktu:

Ucelena nabidka pro rodiny s détmi spojena s cestovatelskou soutézi

Obsahuje vyrazny motivacni prvek — navstévnici sbiraji razitka, odmény a soutézi o hodnotné
ceny

Oslovuje vyznamnou cilovou skupinu rodiny s détmi
Podporuje podnikatelské subjekty
Prispiva k rovhomérnému rozloZzeni navstévnikd v ¢ase a misté

Nové jsme soutéze prenesli i do online prostoru a zvétsili tak publikum, které se do projektu
mUzZe zapojit

V roce 2025 — redesign maskota, ilustrované mapy a atraktivit

V ramci projektu Kladské pomezi na viné vznikl pracovni sesit pro déti — obohaceny o
ilustrované ukoly, které jsou spjaty s tématem vody a zaroven Uzemim Kladské pomezi

S timto produktem zac¢indame pracovat v pribéhu celého roku — obdobi jarnich prazdnin apod.

Komunikacni témata/ cilové skupiny:

Rodiny s détmi, Skolni kolektivy

Formy propagace:

web www.toulavybatoh.cz

vlastni vnitini formy — turistické noviny, web www.kladskepomezi.cz, mistni zpravodaje,
kazdorocné aktualizované tisténé ilustrované mapy, PPC reklama, socialni sité

llustrovana mapa v CZ a PL jazyce

Pracovni sesit v CZ a PL jazyce


http://www.toulavybatoh.cz/
http://www.kladskepomezi.cz/

Spoluprace:

Turistické atraktivity, informacni centra

Financovani:

V prvnim roce projektu vznikl za spolufinancovani z fondd EU. Od roku 2015 je projekt financovan
z rozpoctu destinacni spolec¢nosti Kladské pomezi, 0.p.s. a z pfijm0 z tisténé inzerce, partnefi také
poskytuji ceny v podobé drobnych odmén, rodinnych vstupt apod.

Capek

Vznik: 2018

PFinos/obsah produktu:

Ucelena nabidka pro rodiny s détmi, pro patrioty, Skolni kolektivy

Podporuje podnikatelské subjekty

Prispiva ke zvySeni narodniho povédomi, Sifeni ¢eské kultury v zahranici

Ptispiva k rovnomérnému rozloZeni navstévniku v ase a misté

PFedstavuje zajimavym zpdsobem Zivot sourozenc( Capkovych a jejich vztah k rodnému kraji
Nabizi pobyty, doporucuje ubytovani a stravovani

V roce 2024 ziskal projekt nového partnera — Paméatnik K. Capka ve StrZi — projekt se tak
z krajského stal celorepublikovym

V roce 2024 doslo k aktualizace webovych stranek a tiskoviny, ktera byla vytisténa v nakladu
28 tis. kusl

V roce 2025 vznikla pracovni skupina, kterou tvofi zastupci jednotlivych mést a destinaéni
spolecnost, ktera chce tento produkt nabidnou japonskym navstévniklim. Spolecné se
zahrani¢nim zastoupenim CzT v Japonsku byly vytvoreny itinerare, také doslo k prekladu
webovych stranek a turistické aplikace SmartGuide do japonstiny. V ndsledujicim roce dojde
k vytvoreni marketingového planu, prezentace pro cestovni kancelafe a planovani press tripu.

Komunikacéni témata/ cilové skupiny:

Rodiny s détmi, $kolni kolektivy v CR, zahrani¢ni turisté orientovani na kulturu v zemich, kde je
Karel Capek popularni (Japonsko, Slovensko)

Formy propagace:

web www.karelcapek.cz



http://www.karelcapek.cz/

e vlastni vnitfni formy — turistické noviny, web www.kladskepomezi.cz, mistni zpravodaje, k
tisténé ilustrované mapy (70 tis. ks, Cj, Aj), PPC reklama, socidlni sité

e spoluprace televizi Seznam.cz — nataceni poradu Vyletak
e spoluprace s Ceskymi drahami — klapramy ve vlacich
e radiokampan

e spoluprace s microinfluencerem

Spoluprace:

destinacni spolecnosti Kladské pomezi vznikl ve spolupraci s Kralovéhradeckym krajem, DM Hradecko,
CzechTourism — Cesko zemé p¥ib&h(, DS Krkono$e, CzechTourism — Spole¢né stoleti, mésty Hradec
Kralové, Hronov, Spindlertv Mlyn, Upice, Vrchlabi a Zacléi, méstysem Zernov a obci Malé
Svatonovice.

Financovani:

Na financovani se podileli v dobé vzniku vSechna mésta a obce a Krdlovéhradecky kraj. Na marketing
prispivaji mésta Hradec Kralové, Hronov, Upice, obec Malé Svatoriovice a Kralovéhradecky kraj

1. Bozena 200

Vznik: 2020
Ptinos/obsah produktu:

e predstavuje neotfelym zplsobem osobnost BoZzeny Némcové sou¢asnému turistovi, vzdélava
a bavi, poskytuje tipy na vylety do dalSich mist (navaznost sluzeb)

e Ucelend nabidka pro rodiny s détmi, pro patrioty, Skolni kolektivy
e Podporuje podnikatelské subjekty
e  Pfispiva k rovhomérnému rozloZeni navstévniku v ¢ase a misté

e Tisk a distribuce tisténého pravodce (30 tis. ks., Cj)

Komunikacni témata/ cilové skupiny:

e Rodiny s détmi, $kolni kolektivy v CR, kulturné orientovani turisté

Formy propagace:


http://www.kladskepomezi.cz/

e web https://kladskepomezi.cz/bozenanemcova

e vlastni vnitfni formy — turistické noviny, web www.kladskepomezi.cz, mistni zpravodaje, k
tisténé ilustrované mapy, PPC reklama, socialni sité

e spoluprace televizi Senam.cz — nataceni pofadu Vyletak
o spoluprace s Ceskym drahami — plakaty ve stanicich vlaké €D
¢ mailing na Skoly

e tisk a distribuce mapy s tipy na vylety (70 tis. ks, Cj, Aj)

Spoluprace:

Kralovéhradecky kraj, mésto Ceska Skalice, mésto Cerveny Kostelec, Méstské kulturni stfedisko
Cerveny Kostelec, Muzeum Bozeny Némcové v Ceské Skalici.

Financovani:

Projekt je financovan jednotlivymi partnery

V. Festival zazitku

Vznik: 2018
Ptinos/obsah produktu:

e Nabizi zazitkové akce — kulturné historicka témata — osobnosti, vojenska historie a tradice
s pfesahem na polskou stranu

e Jednotlivé akce vytvareji program na cely tyden pobytu. Akce se opakuji v tydennich cyklech a
tvofi tak nabidku na hlavni turistickou sezonu

e Podporuje podnikatelské subjekty
e Pfispiva k rovnomérnému rozloZeni navstévnik( v misté (podpora méné zndmych mist)

e Vroce 2025 byly tyto webové stranky zruseny, doména je nyni pfesmérovana na webové
stranky Kladské pomezi do sekce Akce.

Komunikacéni témata/ cilové skupiny:

e Rodiny s détmi, turisté ve véku 27-45 let

Formy propagace:

e web https://festivalzazitku.cz/



https://kladskepomezi.cz/bozenanemcova
http://www.kladskepomezi.cz/
https://festivalzazitku.cz/

e vlastni vnitfni formy — turistické noviny, web www.kladskepomezi.cz, mistni zpravodaje, k
tisténé ilustrované mapy, socialni sité

o kaidoro¢né aktualizovany tistény privodce zazitk( (naklad 35 tis. ks/ro¢né, mutace CJ, Aj, Nj,
Pj)

e PPCkampan

e Radio kampan

e guerilla marketing

e mobilni aplikace

Spoluprace:

mésto Nachod, Muzeum Ndachodska, Nové Mésto nad Metuji, zdmek v Novém Mésté nad Metuiji,
Muzeum BoZeny Némcové, Mésto Ceska Skalice, Muzeum Bratfi Capkd, Obec Malé Svatoriovice, Obec
Adr3pach, 5.prapor polnich myslivctl, mésto Police nad Metuji, Mésto Cerveny Kostelec, Méstské
kulturni stfedisko Cerveny Kostelec, mésto Hronov, KIS Hronov, Powiat Klodzki, mésto Swidnica,
mésto Klodzko

Financovani:

Z90 % je produkt financovan z dotaci Evropskych fondd, na 10 % naklad( prispivaji jednotlivé
samospravné celky na ¢eské strané uvedené jako partnefi.

V. Kladské pomezi na viné

Vznik: 2024
Pfinos/obsah produktu:

e  Polsko-Ceskd propagace turistickych atraktivit spojenych s vodou v regionu Kladské pomezi
e Zaméreni propagace a smérovani navstévnikl na méné zndma mista

e Voda jako nedilny prvek nejen cestovniho ruchu, ale Zivota obecné — soucdsti komunikace
projektu je i ochrana vodnich prvk( a udrzitelny cestovni ruch v aspektu ekologickém i
ekonomickém

e Oslovujeme vSechny vékové kategorie pomoci ¢lenéné webu na tematické aktivity (Relaxujte,
Osvézte se, Napijte se apod)

e Téma vody zaroven zapojime do projektu Toulavy batoh, kde dojde k obohaceni webovych
stranek o vodni atraktivity pro déti a zaroven vznikne pracovni sesit, ktery propaguje vodni
atraktivity a také vzdélava Ctenare, jak se chovat v pfirodé, jak snizit spotfebu vody apod.

e Podporuje podnikatelské subjekty


http://www.kladskepomezi.cz/
https://kladskepomezi.cz/na-vlne

Prispiva k rovhomérnému rozloZeni navstévnikd v ¢ase a misté
vznik propagacnich videi a nové fotobanky

Zapojeni Kladského pomezi do aplikace Smart Guide, ktery zajisti audio privodce i v jindy
némych mistech ve vSech svétovych jazycich.

Analyticky systém — pro lepsi zacileni a efektivitu propagace

Komunikac¢ni témata/ cilové skupiny:

Rodiny s détmi, Skolni kolektivy

Formy propagace:

vlastni vnitini formy — turistické noviny, web, mistni zpravodaje, PPC reklama, socialni sité

veletrhy cestovniho ruchu

tiskoviny: leporelo s vodnimi atrakcemi, tematické letdky, pracovni sesit pro déti, rollupy,
propagacni predméty

Bulletin

Spoluprace:

Partner projektu — Powiat Klodzki, ostatni partneti projektu, mésta a obce Kladského pomezi a
atraktivity spojené s vodnim prvkem

VI.

Regionalni produkty

Vznik: 2016
Ptinos/obsah produktu:

Podporujeme lokani vyrobce a pomahame jim s propagaci, pfedevsim v online prostoru
Vyrobce propojujeme s mistnimi informacénimi centry a zvétSujeme tim jejich prodejni sit
Vyrobclim posilame pozvanky na akce v regionu, kde mnoho z nich plsobi se svym prodejnim
stankem

Turistdim i mistnim obyvatellim zpestfujeme nabidku lokanich vyrobk{ a zvySujeme jejich
dostupnost ke koupi

Pocet certifikovanych regionalnich vyrobcl kazdoro¢né narista — v roce 2025 jsme
certifikovali 3 nové vyrobky

Novinkou roku 2024 byly workshopy, které se konaly ve spoluprace s informacnimi centry

v jejich prostorach. Workshopy mély obrovsky Uspéch, jelikoZ i do malych obcich pfijizdéli lidé
z celého regionu. Tento vystup je zacilen pfedevsim na mistni obyvatele — podporuje mistni
komunitu a zaroven posilujme povédomi o nasi znacce. Na Uspéchy chceme v tomto roce
navazat. Planujeme usporadat workshopy i u téch vyrobcu, ktefi svoji vyrobu nemohou
pienést mimo jejich vyrobny. Také planujeme vyrobu tiskoviny, ktera by byla vicejazy¢na

s odkazem na celou nabidku regionalnich produkt(


https://kladskepomezi.cz/na-vlne

eV roce 2025 se opakovalo konani workshopl na jednotlivych informacnich centrech. Konaly
se také dva workshopy pfimo ve vyrobnach regionalnich vyrobc(, a to ve firmé Camellus a
Bakovsky pivovar.

e \/yrobce zveme na valné hromady, spolecné vylety, den otevienych dvefi apod., abychom je
propoijili se zastupci samosprav a umoznili jim jesté vice rozsifit jejich prodejni sit

Komunikac¢ni témata/ cilové skupiny:
e  Turisté, mistni obyvatele, rodiny s détmi, seniofi
Formy propagace:

o  Webové stranky

e Socialni sité

e  Mistni periodikum

e Tiskoviny: Turisticky magazin KP
e Bulletin

Spoluprace:
Regionalni vyrobci, informacni centra, mésta, obce, ¢lenové


https://kladskepomezi.cz/aktivity/vyrobky-kladskeho-pomezi

